SUPERMERCADO APOLONIA

arne
de bemn venader

o percorrer a Estrada Na-
cional 12

no Algarve.
descobre-se. a poucos me-
tros de Almancil. um su-
éncia banal. Ao

permercado de apa
aproximarmo-nos. a primeira coisa
que nos vem @ cabega € que este ¢
mais um daqueles pequenos esta-
belecimentos que praticam. normal-
mente, precos elevados e oferecem
produtos com pouca qualidade. Mas
bastam poucos segundos para que es-

sa ideia se altere. Logo no estaciona-

mento hd algo de diferente. Tudo esta
sinalizado. a limpeza ¢ total e a d
¢é espacosa. A entrada propriamen-
te dita ¢ ampla e. contrariamente ao
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que geralmente se verifica, existem

ca

nhos de compras de virias di-
mensoes. 0 que faz com gue nio te-
nhamos de levar um enorme para
transportar apenas um saco de pao e
um pacote de leite. A jung¢ao de to-

dos estes aspectos revela, claramente.

que este ¢ um supermercado singu-

lar. Mais: variedade ¢ coisa que ndo  do espago. “O Supermercado Apol6-
falta.

diferenciado pela elevada qualidade.

exactamente essa a inten¢do  nia tem como conceito disponibilizar

: o o onde a diversidade e a inovagao de
de Avelino Apoldnia, o proprietéirio

um ambiente e um servico integrado, produtos fazem com que o acto de
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fazer compras se torne num prazer”,
sublinha o mentor do projecto.

Bem-vindo!

Comecando a percorrer 0 super-
mercado. facilmente se constata que
hd de tudo. num sem-nimero de mo-
delos. dimensoes. quantidades. mar-
cas e precos. Dos mais sofisticados
aos mais banais, dos mais conhecidos
aos mais populares, dos mais estra
nhos aos mais folcloricos. sao virios
os produtos alimentares comercia-
lizados. A oferta convive de maos
dadas com o cuidado e com a apre
sentagdo. que se revelam factores de
sucesso para aquele espago. “Temos
uma das maiores variedades de frutas
e legumes, alimentos importados,
charcutaria e vinhos™, sublinha Aveli-
no Apolonia. Peixe fresco. defumado
e congelado: todas as carnes e char-
cutarias da Europa: os melhores vi-
nhos do mundo. de onde se destacam.
como ndo poderia deixar de ser. 0s
portugueses. Ali existe de tudo um
pouco. Mas a oferta nao se fica por
aqui. Ha ainda que referir a enorme

‘ Aveﬁné A/Jolt’mfa v

multiplicidade de queijos. quer na-
cionais quer estrangeiros. a fruta e a
hortali¢a. Todos os produtos se en-
contram devidamente lavados, em-
balados e etiquetados. algo que por
vezes Nio acontece nos supermer-
cados. Caminhando para a secgio da
padaria. descobre-se pao fresco. bo-

los. tartes. iguais ao que de melhor

se faz em F

anca. Itdlia. Ing
ou Alemanha. Artigos mais requin-

aterra

tados, como ricotta e mascarpone.
encontram-se ao lado de outros mais
populares, como ¢ o caso das beldroe-
gas e das azedas. Outros pequenos
mimos como foie gras. sushi e trés
espécies de rucola fazem, também.
parte do stock. Para além de tudo is-

i
dade e o profissionalismo dos em-

10, 0 atendimento de primeira qus

pregados. que ganham charme com
o ar algarvio, sao o remate perfeito,
A fama deste estabelecimento
comercial propagou-se de tal modo
pelo Algarve que jd ndo € invulgar
ouvir-se algo do género: “Se nio en-
contra o ingrediente que procura, en-
td0 vd ao Apolonia. porque eles de-
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vem ter”, refere o dono do espaco com
uma dose q.b. de orgulho. Para tal
contribuem também os precos prati-
egundo Avelino Apolon
*0 supermercado tem como objec

cados.

vo oferecer aos clientes os melhores
precos. acompanhando a concorrén-
cia, sem sacrificar o investimento na
qualidade do servi¢o™.

Contrariando a tese de que os pe-
quenos supermercados estdo conde-
nados a faléncia, devido as grandes
superficies comerciais. Avelino Apo-
I6nia afirma que “os pequenos su-
permercados tém o futuro assegura-
do”. Para tal basta que “deixem de
concorrer com o que os hipermerca-
dos oferecem. concorrendo no que
eles nao podem oferecer: um servico
personalizado, proximidade e con-
tacto com o cliente”, conclui.

Como um negocio conduzido des-
ta forma s6 pode redundar no éxito.
estd prevista a conclusio do primeiro
centro de distribui¢ao e a constru-
¢do de uma nova unidade comercial.
duas apostas da politica de expansao
do Supermercado Apolénia.
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