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SUPERMERCADO ALGARVIO COM PRODUTOS UNICOS EM PORTG&L
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Perto dos condominios de luxo algarvios da zona de Almancil existe um

supermercado que é a
portugueses vao |4 comprar produtos
Apolénia gere um exemplar negdcio familiar.

Frederico Duarta Carvalho (texto)
Antdnio Fazendairo ffolos)

uem sai da estrada nacional
125 para Almancil, vindo
do zona Ocidental do Algarve,
ainda antes de virar & direita em
direcgio aos “resorts” de luxo
como Vake de Lobo e Quinta do
Lago, encontra ali, a cerca de
200 metros mais i frente, um su-
permercado que & caso dnico em
Portugal.
O supermercado “Apolénia”
grandes caria-

onde € vulgar cncontrar veiculos
de alta cilindrada ¢ alé mesma
descapotiivels. E isso entende-se

quando s¢ entra no “Apaldnia”™;
hit ki produtos de lixo como o fa-
moso caviar do Irdo, no meio de
congelados, salsichos, areaques ¢
bplachas de marcas estrngeirss
que dificilmente podem ser en-
contrados NoOs restanies super-
mercados do nosso pais.

Aveling Apolania, que esie més
cumpre 60 anos, & o rosto por de-
triis desta empresa familiar que
gere com ajuda dos fithos Paulo ¢
Eduarde, respectivamente com 35
27 ancs: “Sem esquecer 4 minha
mulher. o Maria Célia, gue tm-
bém feve o seu papel no inicio”,

" screscente o dono do “Apokinia

O comerciante de Almancil fol
emigrante no Canadi, onde nasce-
ram os filhos ¢, depois de regres-
sar de vez a Portugal, no principio
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dos anos 80, montou um calé jun-
10 i casa onde vivia, Depais tudo
cresceu ¢ hoje & o que se vé: um es-
PiGE SEmpre em crescimento,

0 facto de ter estado no estran-
geiro, aliado ainda i proximidade
de hocais de huxo ¢ ainda a uma ne-
cessidade de mostrar trabalho ¢
sathsfazer 0s gostos de clientes gue
vinham de fora levaram Aveline
Apolinia a fazer crescer 0 super-
mercado com produtos que nio
existiam em Portugal: “Tudo o que
clientes pedem, nés consegui-
mos”, afirma orgulhoso o comer-
ciante algarvio.

Sendo assim hi clientes famo-
sos ¢ endinbeirados que procurim
nas prateleiras do “Apolania™

“mercearia” dos ricos. Estrangeiros e famosos
{inicos no Pais, onde Avelino
Herman José é um dos clientes

aquela pequena comidinha ou
“mimo” que dificilmente pode-
riam encontrar noutro local do Al-
garve ¢ atg mesmo do Pais.

Aliis, como prova da seriedade
deste negocio, Aveling Apolonia
mostra-nos a Gliima novidade do
seu supermercado: a revisa “Apo-
Ionia”, cujo primeir nimero fol
publicado este més, £ uma cdigio
hilingue - inglés e portuguds - cujn
qualidade prima pela impressio,
fotos e papel. Este primeiro nime-
1o, naturalimente, lm ums entre-
vista com o proprio Aveline Apo-
[énia, um artigo turistico sobee o
cidude de Sevilha - esse histarico
desting espanhol a dois passos do
Algarve - ¢ receitas de comidas da
moda nos clientes do chamado
*nivel médio alio®: Sushi, a comi-

di japonesa. Sem esquecer ninda
oulras receitas mais convencio-
nats, mis apropriadas pars o calor
do Verdo.

Face i todos estes sinais de qua-
lidade ndo faltam assim cligntes
famosos: “NEo quero cltar nomes,
pois poderia deixar de fora pes-
soas que alé e sentiriam sensibili-
audas por as ter esquecido. Mas,
nioéa-gmhmnhumqmuqmle
que mais ‘publicidade’ foz o esta-
bekecimento ¢ o Herman Jost que,
sempre que vem 50 Algarve, fiz
aqui as compras que depois leva
parn Lisboa™

E seril que 0 negdeio aié poderia
expandir-se precisamente alé i ca-
pital? Aveling Apolinia diz que
o ¢ explica: “E preciso manter a
qualidade™. w




