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Algarve

Um mercado em expansao

que exige qualidade acima de tudo

No Verao, o Algarve
torna-se num dos mais
importantes mercados
turisticos, com natural
destaque para a
hotelaria e restauracdo.
Que cada vez mais exige
qualidade

Manuel Amaral, chefe de vendas da Vinalda, para a regido
do Algarve
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Avelinio Apolénia e Arlindo Ribeiro, repectivamente proprietdrio
e gerente do Supermercado Apolonia
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