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Expansio

Apoldnia quer levar luxo a todos

» Supermercado algarvio especializado em produtos “gourmet” prepara-se para abrir
lojas em todo o pais » Centro de distribuicdo para apoio fica pronto ainda este més

o Algarve, é o su-

permercado “gour-

met” onde, enire

uma clientela di-

versificada, se a-
bastecem os famosos e os mais ri-
cos. Istoporquea aposta éna quali-
dade, dos produtos e dos servigos,
que o Apoldnia quer agora esten-
deraoresto pafs,numplanodeex-
panséo ambicioso.

“O primeiro centro de distri-
buicdo, em Estdi, fica concluido
até ao final do més e Albufeira re-
cebera onosso segundo supermer-
cado no préximo ano”, confirma
Paulo Apolénia, um dos responsa-
veis do Apolonia Supermercados,
em Almancil. Segundo o dirigen-
te, “esta em preparagao um con-
junto deinfra-estruturas para su-
porte das novas lojas que surgirdo
espalhadas no territério nacio-
nal”.

Este plano de expansao esta
condicionado por um pressupos-
to. “Os valores do Apolénia nao
podem ser comprometidos de ne-
nhuma forma. Estamos a crescer
para continuar a oferecer quali-
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dadeeservigoaosclientes. E nesse
binémio que assenta & nossa filo-
sofia. Queremos manter sempre o
espirito da loja original. Os valo-
resndo serdo trocados pelo cresci-
mento e expansio da firma”, ga-
rante o responsavel. A preocupa-
¢ao com o cliente traz novos
desafios. “Estamos a trabalhar
para criaras condicoes que permi-
tam aos responsaveis continuar a
contactar directamente com os
clientes apesar do aumento de nti-
merodelojas”, lembra.
Dedicadosobretudo a vertente
alimentar, o Apolénia é uma em-
presafamiliarquesurgiunoinicio
dosanos 80, pelamao de Avelinoe
Célia Apolénia, numa zona que
despertava para o turismo. Loca-
lizado nas proximidades de em-
preendimentos como Vale do
Lobo ou Quinta do Lago e muito
pertode Vilamoura, sdo muitos os
estrangeiros que ali fazem assuas
compras. No entanto, para Paulo
Apolonia, um dos filhos dos fun-
dadores, “o cliente-alvo é aquele
que aprecia fazer compras de pro-
dutos de qualidade num ambiente

agradavel ecomumservigo a con-
dizer. Estamos a falar de uma
abrangéncia que inclui do multi-
miliondrio inglés ao portugués
que ganha pouco acima do orde-
nadominimo”.

Peixaria, charcutaria, talho,
garrafeira, frutaselegumes, sushi,
padaria ou produtos étnicos sao
algumas dassecgoes do supermer-
cado, que apostanuma grande va-
riedade dos produtos a venda e no
proporcionar um bem-estar ao
cliente baseado na proximidade.
A inovagao constante, com novos
produtos descobertos amitide nos
mercados de Madrid ou Londres,
éoutra dasmais-valias que fazem
deste estabelecimento um lugar
deeleicaono Algarveenopais.

O novo centro de distribuicao
pretende aumentar a funcionali-
dade e melhorar o ambiente de
trabalho, de forma aimplementar
o conceito “clean” em todas as
frentes. Commaisdeuma centena
de funciondrios, o supermercado
quer marcar a diferenca também
aonivel doambiente que pretende
“além delimpo, desimpedido”.



