ALMANCIL

Familia conseguiu transformar, em 25 anos, minimercado que tinha no seu quintal num

espago de venda de artigos de luxo

Mercearia convertida
em loja “gourmet”

Afamilia Apolénia conseguiu
transformar, em 25 anos, um
minimercado num dos supermer-
cados mais “gourmet” do pais. 0
segredo do sucesso, diz o funda-
dor, esta na forma como sao trata-
dos os clientes.

De um pequeno minimercado
construido num terreno onde es-
tava uma casa da familia, em Al-

‘mancil, ergueu-se um supermer-
cado onde se podem encontram
produtos raros e uma garrafeira
de fazer inveja.

S0 na parte das dguas é possi-
vel encontrar mais de uma dezena
de variedades, para nio falar do
caviar, salmao selvagem fumado,
flores comestiveis, frutas exdticas
e “sushi” feito na hora.

Este Verao, a marca expandiu-
se pela primeira vez para a Galé,
em Albufeira, e tenciona dentro
de dois anos abrir a primeira
loja fora do Algarve: em Cascais,
depois de muitos pedidos da
clientela.

A imagem de marca dos super-

mercados "Apoldnia” é a proximi-
dade com os clientes: muitos sao
conhecidos pelo nome e existe
sempre um funcionério por per-
to pronto a satisfazer os pedidos

Avelino Apolénia, fundador
do supermercado, nio tem “ti-
ques” de administrador e troca o
gabinete pelos corredores e pra-
teleiras do supermercado, dando
indicagoes aos clientes e arru-
mando produtos. Continuo a ir
a0 mercado, a ensacar mercado-
ria, arrumar uma prateleirae a

ocio
milia

*|a tivemos vérias
propostas, mas nao
vamos vender o super-
mercado, qugr%mos
que o negocio fique
na farnillag'
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pegar numa vassoura, se for pre-
ciso”, diz, do alto dos seus 65
anos, parte dos quais passados no
Canada.

Nahora de regressar ja pensava
em abrir um negécio e quando a
familia optou por um supermer-
cado comegou a contactar forne-
cedores de produtos importados
para vender na loja.

Em vez de minimercado, o
“Apol6nia” era para ter sido um
“snack-bar”, ndo fosse a insistén-
cia da mulher de Avelino, que se
recusava a trabalhar num café
comreceio de ter que aturar con-
fusGes, conta o fundador.

O produto mais caro que se
pode encontrar é uma garrafa de
champanhe Louis Roederer, de
475 euros, logo seguido de caviar
e de algumas frutas exdticas, que
podem atingir 0s 20 euros o quilo.

Um dos maiores desejos de
Avelino Apol6nia é que a empre-
sa se mantenha na familia e ndo
chegue a cair nas maos de outros
investidores, para que nio se per-
ca a filosofia que marcou a dife-
renga.
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